Regulamin promociji ,Zestaw Nokia Mail 24”
obowigzuje od dnia 19 pazdziernika 2010 roku do odwotania

Postanowienia ogdine

1. Promocja ,Zestaw Nokia Mail 24” (dalej ,Promocja”), to promocja spdtki pod firmg ,Polska
Telefonia Komoérkowa — Centertel” sp. z o0.0. (dalej ,Operator”) skierowana do przedsigbiorcow
(w rozumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej, Dz. U. Nr 173,
poz. 1807 ze zm.) lub innych podmiotéw zarejestrowanych w rejestrze REGON, zwanych dalej
»Abonentami”, ktérzy w okresie jej obowigzywania:

a) zawrg umowe 0 Swiadczenie ustug telekomunikacyjnych na czas okreslony w planie taryfowym
Optymalny 100-1800, Optymalny 450 z Internetem, Optymalny 900 z Internetem lub
Optymalny 1800 z Internetem na warunkach aktualnie obowigzujgcej promociji lub oferty (dale;
,Jmowa”),

b) posiadajg terminal umozliwiajgcy korzystanie z Ustugi Nokia Mail dla Firm i zawrg,
w odniesieniu do aktywnego numeru abonenckiego w jednym z nastepujacych planéw
taryfowych: Oferta dla Firm 60-1000, Nowy Pakiet dla Firm 40-340, Orange dla Firm 40-600,
Optymalny 100-1800, Optymalny 450 z Internetem, Optymalny 900 z Internetem, Optymalny
1800 z Internetem, Pakiet dla Firm 40-340, Nowa Idea dla Firm 25-400, Taryfa Malejgca dla
Firm 100-200, Firma 25-1000, Top Firma 300-800, Firma Ilub Meritum Bis, umowe
0 $wiadczenie ustugi Nokia Mail dla Firm (dalej ,Umowa o Oferte Ustugowg”).

2. Abonent do odwotania Promociji, ma mozliwos¢ uruchomienia i korzystania z ustugi Nokia Mail dla
Firm (dalgj ,Ustuga”) na warunkach promocyjnych okreslonych w niniejszym regulaminie. Warunki
Promocji mogg by¢ w kazdym czasie zmienione lub odwotane, co nie bedzie jednak naruszac
praw nabytych Abonenta w ramach Promocii.

Jak skorzysta¢ z Promocji?
3. Abonent ma mozliwo$¢ skorzystania z Promocji wytgcznie:
a) poprzez kontakt z upowaznionym przez Operatora Przedstawicielem Handlowym lub
b) poprzez wybodr odpowiedniej opcji po zalogowaniu sie na stronie www.orange.pl/online, lub

c) zawierajgc Umowe o Oferte Ustugowa w Punktach Sprzedazy Orange (Salon Orange, Salon
partner Orange, Salon sprzedazy TP, Sieci Handlowe) lub u upowaznionego przez Operatora
Przedstawiciela Handlowego, zgodnie z Regulaminem $wiadczenia ustug telekomunikacyjnych
w sieci telekomunikacyjnej GSM 900/1800 i UMTS przez Spdtke pod firmg Polska Telefonia
Komodrkowa Centertel Spdtka z ograniczong odpowiedzialnoscig z dnia 19 wrzesnia 2005 roku
(dalej ,Regulamin”).

4, Ustuga dziata dla pojedynczego numeru abonenckiego na koncie abonenckim.
5. Aktywacja Ustugi w ramach niniejszej Promociji nastepuije:

a) od dnia aktywacji numeru abonenckiego w sieci telekomunikacyjnej Operatora w przypadku
zawarcia Umowy,

b) z poczatkiem pierwszego pethego okresu rozliczeniowego, nastepujacego bezposrednio
po dniu, w ktorym Abonent zawart Umowe o Oferte Ustugowa.

6. Abonent nie ma mozliwosci skorzystania z niniejszej Promociji, jezeli:

a) Okres promocyjny, na jaki zamierza zawrze¢ Umowe, bytby krétszy niz 24 petne okresy
rozliczeniowe,

b) okres pozostaty do konca obowigzywania Okresu promocyjnego danej umowy o $wiadczenie
ustug telekomunikacyjnych w odniesieniu numeru abonenckiego, dla ktérego Abonent
zamierza zawrze¢ Umowe o Oferte Ustugowa, jest krétszy niz 24 petne okresy rozliczeniowe.

Na czym polega Promocja?

7. W ramach niniejszej Promocji Abonent bedzie ponosit promocyjng optate za Ustuge zgodnie
Z tabelg okreslong w pkt 12 niniejszego Regulaminu.
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10.

11.

Wysoko$¢ ulgi przyznanej Abonentowi w ramach ninigjszej Promocji wynosi 138,35 zt z VAT (dalej
,2Ulga”).

W zwigzku z obnizeniem optaty abonamentowej za Ustuge w ramach Promociji, Abonent w czasie
pierwszych 24 petnych okresow rozliczeniowych, nastepujacych bezposrednio po skorzystaniu
z Promociji dla wybranych numeréw abonenckich, zobowigzuje sie utrzymywa¢ na takich
numerach aktywng Ustuge (dalej ,Okres promocyjny”).

W zwigzku z obowigzkiem utrzymywania aktywnej Ustugi przez Abonenta, prawo Abonenta
do wypowiedzenia Umowy lub Umowy o Oferte Ustugowg (w zaleznosci, z jakiej opcji skorzystat
Abonent) zostaje ograniczone w Okresie promocyjnym w taki sposob, iz w przypadku:

a) dokonania wyfgczenia Ustugi na numerze abonenckim przez Abonenta albo przez Operatora
w wyniku naruszenia przez Abonenta Regulaminu, Umowy lub Umowy o Oferte Ustugowg
(w zaleznosci z jakiej opcji skorzystat Abonent), lub

b) automatycznego wytgczenia Ustugi na numerze abonenckim w zwigzku z dezaktywacjag
numeru abonenckiego w wyniku rozwigzania przez Abonenta albo przez Operatora z winy
Abonenta Umowy, na podstawie ktdrej aktywowano numer abonencki,

Operatorowi przystuguje wzgledem Abonenta roszczenie o zwrot przyznanej Ulgi. Roszczenie,
o ktérym mowa w zdaniu powyzej, jest niezalezne od roszczen Operatora, jakie moga powstac
na podstawie Umowy w zwigzku z jej rozwigzaniem w odniesieniu do danego numeru
abonenckiego.

W przypadku skorzystania przez Abonenta z uprawnienia okreslonego w pkt 15 ponizegj,
postanowienie okreslone w pkt 10 powyzej stosuje sie odpowiednio do ustug: E-mail Box,
Business Everywhere Standard, Business Everywhere Premium Pro lub BlackBerry BIS.

lle kosztuje korzystanie z Ustugi?

12.

13.

14.

15.

16.

W ramach niniejszej Promocji optata za abonament miesieczny za Ustuge zostata obnizona
018,90 zt (283,06 zt z VAT) przez okres pierwszych 6 pemnych okresdéw rozliczeniowych od dnia
skorzystania z niniejszej Promociji, zgodnie z ponizszg tabela:

Miesieczna optata abonamentowa z Ustuge

wysokos$¢ optaty abonamentowej po uptywie
pierwszych 6 pemnych okreséw
rozliczeniowych od dnia skorzystania z

wysokos¢ optaty abonamentowej przez
pierwsze 6 petnych okresdw rozliczeniowych
od dnia skorzystania z Promociji

Promocii
1,00 z 19,90 zt
(1,22 zt z VAT) (24,28 7zt z VAT)

W przypadku, gdy Ustuga nie jest aktywna w petnym okresie rozliczeniowym, za ten okres
Abonent obcigzony zostanie czescig miesiecznego abonamentu proporcjonalng do czasu,
w ktérym Ustuga byta aktywna.

Po uptywie okresu, o ktérym mowa w pkt 9, Ustuga pozostaje aktywna, a miesieczna optata
abonamentowa za Ustuge nie ulegnie zmianie.

W ramach ninigjszej Promocji Abonent ma prawo jeden raz w ciggu danego okresu
rozliczeniowego do bezptatnej i nie powodujacej powstania roszczenia o zwrot Ulgi, o ktérym
mowa w pkt 10, zmiany ustugi Nokia Mail dla Firm wytgcznie na nastepujgce ustugi: E-mail Box,
Business Everywhere Standard, Business Everywhere Premium Pro lub BlackBerry BIS.

Po zmianie ustugi Nokia Mail dla Firm na jedng z ustug, wymienionych w pkt 15, opfaty
za korzystanie z wybranej ustugi bedg zgodne z obowigzujgcym Abonenta regulaminem dane;
ustugi, z zachowaniem obnizonej miesiecznej optaty abonamentowej, o ktérej mowa w pkt 12
niniejszego regulaminu oraz pozostatych warunkéw, wynikajacych z niniejszej Promaocii.

Postanowienia koncowe

17.

Przez ,Okres promocyjny” nalezy rozumie¢ czas okreslony wskazany w umowie o $wiadczenie
ustug telekomunikacyjnych, w ktérym Abonent zobowigzany jest do nie wypowiadania danej
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18.

19.

20.

21.

umowy, utrzymywania aktywnych numerdw abonenckich w sieci telekomunikacyjnej Operatora
oraz nie dokonywania odfgczenia czasowego na zyczenie Abonenta w odniesieniu do numerdw
abonenckich aktywowanych na jej podstawie.

W przypadku rezygnacji przez Abonenta z niniejszej Promocji Ustuga zostanie wytagczona z koricem
okresu rozliczeniowego, w ktorym Abonent ztozyt dyspozycie rezygnacji z niniejszej Promociji,
niezaleznie od tego, czy dyspozycja rezygnacji zostata ztozona w Okresie promocyjnym, czy tez
po zakonczeniu Okresu promocyjnego.

Promocija w opcii przy zawarciu Umowy, nie jest dostepna w Punktach Sprzedazy Orange (Salon
Orange, Salon partner Orange, Salony sprzedazy TP, Sieci Handlowe).

Majgc wigczong Ustuge Abonent ma prawo do aktywacji i korzystania z innych ustug dziatajgcych
na podobnych zasadach, chyba ze warunki danej ustugi stanowig inaczej.

W  zakresie nieuregulowanym niniejszym regulaminem majg zastosowanie postanowienia
obowigzujgcego Abonenta: regulaminu ustugi Nokia Mail dla Firm, regulaminu ustugi E-mail BOX|,
regulaminu promocyjnej ustugi Business Everywhere w Orange dla Firm, regulaminu ustugi
BlackBerry BIS, Regulaminu $wiadczenia ustug telekomunikacyjnych oraz cennika ustug.
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